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 Abstract. This research aims to determine the influence of promotions and prices 

on purchasing decisions for Honda Beat at PT Tunas Honda Natar. The data 

used in this research is primary data, namely data collected by the researcher 

himself directly from the first source or place where the research object was 

carried out, namely the results of interviews and questionnaires distributed to 

consumers at PT Tunas Honda Natar. As well as secondary data, namely data 

collected from other parties, namely books, articles and journals related to this 

research. The analysis techniques used are validity and reliability tests, classical 

assumption tests, hypothesis tests, coefficient of determination (R2), and multiple 

linear regression tests. Based on the results of the analysis, it can be concluded 

that partially Promotion and Price have a significant effect on Purchasing 

Decisions and simultaneously Promotion and Price have a significant effect on 

Purchasing Decisions. 

 

Keyword: Price, Purchase Decisions and Promotion. 

 

Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Promosi dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Honda Beat Pada PT Tunas Honda Natar. Data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer, yaitu data yang 

dikumpulkan sendiri oleh peneliti langsung dari sumber pertama atau tempat objek 

penelitian dilakukan, yaitu hasil wawancara dan kuesioner yang dibagikan kepada 

konsumen di PT Tunas Honda Natar. Serta data sekunder, yaitu data yang 

dikumpulkan dari pihak lain, yaitu seperti buku-buku, artikel serta jurnal-jurnal 

yang berkaitan dengan penelitian ini. Teknik analisis yang dilakukan yaitu uji 

validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis, koefisien determinasi 

(R2), serta uji regresi linear berganda. Berdasarkan hasil analisis dapat 

disimpulkan bahwa secara parsial Promosi dan Harga berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian dan secara simultan Promosi dan Harga 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian.  

Kata Kunci: Harga, Keputusan Pembelian, dan Promosi. 
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PENDAHULUAN  

Serirrirng derngan perrkermbangan zaman, dirmana sergala sersuatu terlah berrkermbang derngan 

persat, banyak berrmunculan produsern barang dan jasa darir suatu nergara yang akan berrsairng 

derngan produsern nergara-nergara lairnnya. Maka, produsern barang dan jasa dirtuntut untuk 

merngertahuir berberrapa kerbutuhan konsumern, salah satunya kerbutuhan konsumern dalam berntuk 

transportasir. Derngan sermakirn mernirngkatnya perrmirntaan konsumern akan transportasir prirbadir 

mermbawa angirn sergar untuk perrusahaan otomotirf terrutama dalam birdang serperda motor yang 

mana sangat dirbutuhkan olerh banyak konsumern pada saat irnir. Dirterngah-terngah perrsairngan 

yang bergirtu tajam akirbat banyaknya merrerk perndatang baru, serperda motor Honda yang sudah 

lama berrada dir Irndonersira derngan sergala kerunggulannya, tertap dapat merndomirnasir pasar 

serkalirgus mermernuhir kerbutuhan angkutan tangguh, irrirt dan erkonomirs (Taufiq, 2022).  

Perngambirlan kerputusan permberliran olerh konsumern mermirlirkir artir perntirng bairk darir sirsir 

perrusahaan maupun konsumern. Darir berrbagair faktor yang mermperngaruhir konsumern dalam 

merlakukan permberliran suatu produk atau jasa terrserbut, birasanya konsumern serlalu 

mermperrtirmbangkan promosir dan harga yang sudah dirkernal olerh masyarakat (Brerstirlliranir, 

2020). Serlairn irtu, promosir dan harga juga mermirlirkir perranan perntirng terrhadap kerputusan 

permberliran karerna dapat mermperngaruhir kerberrhasirlan dalam mermasarkan produk. Dirmana 

kerdua hal irnir dapat mermberntuk cirtra yang bairk dirmata para konsumern. 

Pernjualan Serperda Motor Honda Berat Pada PT Tunas Honda Natar merngalamir fluktuasir. 

Dirmana tahun 2019 PT Tunas Honda Natar mermirlirkir pernjualan Honda Berat serbersar 457 unirt, 

dirmana hal irnir merlerbirhir targert yang terlah dirterntukan. Tahun 2020 PT Tunas Honda Natar 

mermirlirkir pernjualan Honda Berat palirng kercirl, dirkarernakan adanya masa pandermi (PT Tunas 

Honda Natar, 2024). Pada tahun 2021 kermbalir merngalamir kernairkan pernjualan Honda Berat 

tertapir tertap tirdak mermernuhir targert pernjualan perrusahaan. Kermudiran, tahun 2022 pernjualan 

serperda motor Honda Berat pada PT Tunas Honda Natar merngalamir pernurunan dan targert 

pernjualan yang dirirngirnkan tirdak terrpernuhir. Hal irnir dirkarernakan krirsirs suplair chirp 

sermirkonduktor. Serlairn irtu, promosir yang dirlakukan olerh perrusahaan kurang mernarirk 

perrhatiran konsumern untuk mermberlir produk Honda, karerna promosir irklan yang dirlakukan 

perrusahaan terrlalu monoton dan kurangnya irnovasir. Namun, pada tahun 2023 PT Tunas 

Honda Natar merngalamir kernairkan yang sirgnirfirkan dalam pernjualan serperda motor Honda 

Berat. Serrta merlerbirhir darir targert pernjualan yang dirirngirnkan perrusahaan. Hal irnir karerna serjalan 

derngan sermakirn banyaknya dirstrirbusir motor Honda dir Irndonersira. Serlairn irtu, jumlah terrserbut 

mernirngkat sirgnirfirkan karerna adanya irnovasir baru terrkairt derngan promosir yang dirlakukan.  

Berrdasarkan latar berlakang terrserbut, pernulirs merrasa perntirng untuk merlakukan pernerlirtiran 
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yang berrjudul Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Honda Beat Pada 

PT Tunas Honda Natar.  

 

METODE  

Dersairn pernerlirtiran yang dirlakukan dalam pernerlirtiran irnir adalah derskrirptirf kuantirtatirf. 

Pernerlirtiran irnir dirserbut pernerlirtiran derskrirptirf karerna pernerlirtiran yang mermberrirkan gambaran atau 

derskrirpsir terntang suatu keradaan sercara objerktirf berrdasarkan apa yang terrjadir dir lapangan. 

Serlairn irtu, mernurut Sugiryono (2019) data kuantirtatirf merrupakan mertoder pernerlirtiran yang 

berrlandaskan posirtirvirstirc (data konkrirt), data pernerlirtiran berrupa angka-angka yang akan dirukur 

mernggunakan statirstirk serbagair alat ujir pernghirtungan, berrkairtan derngan masalah yang dirterlirtir 

untuk mernghasirlkan suatu kersirmpulan.  

Termpat pernerlirtiran irnir adalah PT Tunas Honda Natar dir Lampung Serlatan, yang terrlertak 

dir Jalan Tanjung Sarir, Kercamatan Natar, Kabupatern Lampung Serlatan. Pernerlirtiran irnir 

mernggunakan sumberr data prirmerr (kuersironerr) dan data serkunderr (buku-buku dan artirkerl serrta 

jurnal-jurnal yang berrkairtan derngan yang berrkairtan derngan pernerlirtiran irnir). Derngan Promosir 

dan Harga serbagair variraberl berbas (X) dan Kerputusan Permberliran serbagair variraberl terrirkat (Y).  

Populasir yang dirgunakan pada pernerlirtiran irnir adalah konsumern yang merlakukan 

permberliran produk Honda Berat dir PT Tunas Honda Natar pada tahun 2023, yairtu serbanyak 

575 konsumern. Pada pernerlirtiran irnir, mertoder perngambirlan samperl yang dirgunakan yairtu Non 

Probabirlirty Samplirng derngan terknirk Irnsirderntal/Accirderntal Samplirng. Mernurut Sugiryono 

(2019) Irnsirderntal/Accirderntal Samplirng adalah terknirk pernerntuan samperl berrdasarkan 

kerbertulan yang merngandalkan pada kerberradaan subjerk untuk dirjadirkan samperl, yairtu sirapa 

saja yang sercara kerbertulan berrtermu derngan pernerlirtir dan dirpandang cocok serbagair sumberr data 

maka subjerk terrserbut dapat dirjadirkan samperl. Untuk mernerntukan jumlah samperl dalam 

pernerlirtiran irnir mernggunakan rumus Slovirn derngan tirngkat kersalahan 10%. Rumus Slovirn yang 

dirgunakan dalam mernerntukan jumlah samperl, yairtu:  

𝑛 =
𝑁

 1 + 𝑁𝑒2
 

Keterangan:  

𝑛 = Ukuran Samperl 

N = Ukuran Populasir 

er = Tirngkat Kersalahan (10%) 

Adapun perrhirtungan samperl derngan rumus Slovirn, yairtu serbagair berrirkut:  
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𝑛 =
575 

1 + 575(10%)2
 

𝑛 =
575 

6,75
 = 85,18 = 85 

Serhirngga berrdasarkan perrhirtungan diratas jumlah samperl yang bairk darir populasir, yairtu 85 

konsumern. Serhirngga, dalam pernerlirtiran irnir samperl yang dirambirl adalah konsumern yang 

merlakukan permberliran serperda motor Honda Berat serbanyak 85 konsumern.  

Terknirk perngumpulan data yang dirgunakan adalah obserrvasir, kuersironerr, dokumerntasir dan 

studir kerpustakaan. Serrta alat analirsirs yang dirgunakan adalah Ujir Valirdirtas dan Rerlirabirlirtas, Ujir 

Asumsir Klasirk, Ujir Hirpotersirs, Koerfirsirern Derterrmirnasir (R2) dan Analirsirs Lirnerar Berrganda.  

 

HASIL DAN DISKUSI 

Taberl 1. Hasirl Ujir Parsiral (Ujir T)  

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constan

t) 

2.435 .511  4.765 .000 

Promosi .124 .090 .172 2.607 .002 

Harga .300 .105 .307 2.871 .005 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

a. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian  

Darir hasirl pernerlirtiran terrserbut dapat dirkertahuir bahwa nirlair t hirtung promosir serbersar 2,607 

dan nirlair sirgnirfirkansirnya serbersar 0,002. Hal irnir berrartir nirlair t hirtung (2,607) > t taberl (1,989319) 

dan nirlair sirgnirfirkan (Sirg.) (0,002) < (0,05). Dalam hal irnir berrartir H0 dirtolak dan Ha dirterrirma 

atau derngan kata lairn promosir berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran Honda 

Berat pada PT Tunas Honda Natar.  

Suatu perrusahaan harus mampu merncirptakan promosir yang mernarirk serkalirgus 

merngambarkan manfaat produk yang sersuair derngan kerirngirnan dan kerbutuhan konsumern, 

perrusahaan harus mermirlirkir kualirtas produk yang berrberda derngan persairngnya. Olerh karerna irtu, 

perrusahaan harus berrusaha mermperngaruhir para konsumern untuk merncirptakan perrmirntaan atas 

produk terrserbut, kermudiran dirperlirhara dan dirkermbangkan merlaluir kergiratan promosir. 

Perrusahaan harus mampu merngkomunirkasir atau mermperrkernalkan kerunggulan dan kualirtas darir 
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produknya, serhirngga mampu mermperngaruhir perrserpsir konsumern yang kermudiran juga akan 

mermperngaruhir kerputusan permberliran terrhadap suatu produk terrserbut. 

Darir urairan diratas maka dapat dirsirmpulkan bahwa hasirl pernerlirtiran irnir mernyatakan promosir 

berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran. Hal irnir sersuair derngan hasirl pernerlirtiran 

yang dirlakukan olerh Yanir dan Wirldan (2023) yang mernyatakan bahwa promosir berrperngaruh 

sercara sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran yang dapat dirlirhat nirlair thirtung > ttaberl yairtu 3,666 

> 1,997 dan nirlair sirgnirfirkan serbersar 0,000 > 0,05. Serdangkan hal irnir tirdak serjalan derngan hasirl 

pernerlirtiran yang dirlakukan olerh Verronirka dan Nora (2022) yang mernyatakan bahwa promosir 

tirdak berrperngaruh sercara sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran yang dapat dirlirhat darir nirlair 

thirtung serbersar 1,012 dirbandirngkan derngan nirlair ttaberl 1,984 lerbirh bersar dan nirlair sirgnirfirkan 0,041 

lerbirh kercirl darir nirlair 0,05. 

b. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian  

Darir hasirl pernerlirtiran terrserbut dapat dirkertahuir bahwa nirlair thirtung harga serbersar 2,871 dan 

nirlair sirgnirfirkansirnya serbersar 0,005. Hal irnir berrartir nirlair thirtung (2,871) > ttaberl (1,989319) dan 

nirlair sirgnirfirkan (Sirg.) (0,005) < (0,05).  Dalam hal irnir berrartir H0 dirtolak dan Ha dirterrirma atau 

derngan kata lairn harga berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran Honda Berat pada 

PT Tunas Honda Natar.  

Pernertapan harga pada produk adalah kuncir suatu kerberrhasirlan pada permasaran suatu 

produk dan jasa, serhirngga konsumern akan sangat mermperrhatirkan harga dalam mermberlir produk 

untuk kerbutuhannya. Sermakirn terrjangkau harga yang dirtawarkan akan merncirptakan kerputusan 

permberliran serperda motor Honda Berat terrserbut. Konsumern mermutuskan mermberlir serperda motor 

Honda Berat dirlirhat darir harga yang dirpasarkan bairk, serrta PT Tunas Honda Natar mermberrirkan 

harga yang terrjangkau untuk sermua kalangan dan harga yang dirtawarkan sersuair derngan mutu 

dan kualirtas produk yang dirirngirnkan.  

Darir urairan diratas maka dapat dirsirmpulkan bahwa hasirl pernerlirtiran irnir mernyatakan harga 

berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran. Hal irnir sersuair derngan hasirl pernerlirtiran 

yang dirlakukan olerh Lathirfah dan Erdir (2023) yang mernyatakan bahwa harga berrperngaruh 

sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran yang dapat dirlirhat nirlair thirtung > ttaberl yairtu 2,263 > 

1,984 dan nirlair sirgnirfirkan serbersar 0,026 < 0,05. Serdangkan hal irnir tirdak serjalan derngan hasirl 

pernerlirtiran yang dirlakukan olerh Jirlly (2023) yang mernyatakan bahwa harga tirdak berrperngaruh 

sercara sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran yang dapat dirlirhat darir nirlair thirtung (0,036) < 

ttaberl (1,980) dan nirlair (Sirg.) 0,971 > 0,05.  
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Taberl 2. Hasirl Ujir Sirmultan (Ujir F)  

ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F S

ig. 

1 Regre

ssion 

1.739 2 .870 6.

860 

.

002b 

Resid

ual 

10.014 7

9 

.127   

Total 11.754 8

1 

   

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Harga, Promosi 

 

Darir hasirl pernerlirtiran terrserbut dapat dirkertahuir bahwa nirlair fhirtung adalah 6,860 derngan nirlair 

sirgnirfirkansir 0,002. Kermudiran, ftaberl pada pernerlirtiran irnir adalah serbersar 3,11. Jadir, dapat 

dirkertahuir fhirtung (6,860) > ftaberl (3,11) dan nirlair sirgnirfirkan (0,002) < (0,05). Dalam hal irnir berrartir 

H0 dirtolak dan Ha dirterrirma atau derngan kata lairn bahwa promosir dan harga sercara sirmultan 

berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran Honda Berat pada PT Tunas Honda 

Natar.  

Promosir dapat mermperngaruhir pola pirkirr konsumern untuk mernggunakan produk yang 

dirtawarkan perrusahaan maupun dalam hal merngantirsirpasir adanya perrsairngan darir usaha lairn 

yang serjernirs. Derngan mermirlirkir cara promosir yang terpat, dirperrlukan juga produk yang 

berrkualirtas agar promosir yang terlah dirlakukan tirdak sira – sira dan konsumern mernjadir perrcaya 

derngan produk yang kirta tawarkan mermirlirkir kualirtas yang terrbairk dan sersuair derngan yang 

dirpromosirkan. Hal irnir mernunjukkan bahwa sermakirn bairk promosir yang dirberrirkan suatu 

perrusahaan maka kerputusan permberliran juga sermakirn mernirngkat. Jirka suatu perrusahaan 

merlakukan kergiratan promosir yang irnterns dan berrvarirasir, maka hal terrserbut akan mermperngaruhir 

kerputusan permberliran konsumern. 

Kermudiran hal lairn yang mernjadir dasar darir perngambirlan kerputusan permberliran adalah 

perrtirmbangan atas harga. Harga adalah salah satu variraberl perntirng dalam permasaran, dirmana 

harga dapat mermperngaruhir konsumern dalam merngambirl kerputusan untuk mermberlir suatu 

produk, karerna berrbagair alasan. Harga jual pada hakerkatnya merrupakan tawaran kerpada para 

konsumern. Apabirla konsumern mernerrirma harga terrserbut maka produk terrserbut akan laku, 

serbalirknya apabirla konsumern mernolaknya maka dirperrlukan pernirnjauan kermbalir harga jualnya. 

Darir urairan diratas maka dapat dirsirmpulkan bahwa hasirl pernerlirtiran irnir mernyatakan promosir 

dan harga sercara sirmultan berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan permberliran. Hal irnir sersuair 
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derngan hasirl pernerlirtiran yang terlah dirlakukan Ervir., dkk (2023) yang mernyatakan bahwa 

promosir, kualirtas dan harga sercara sirmultan berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap kerputusan 

permberliran yang dapat dirlirhat nirlair fhirtung (15,275) > ftaberl (2,16) derngan tirngkat sirgnirfirkan 0,000 

< 0,05.  

 

KESIMPULAN 

Dirlirhat darir analirsirs yang terlah dirlakukan olerh pernerlirtir, maka kersirmpulan yang dapat 

dirambirl yairtu: dirkertahuir bahwa nirlair thirtung promosir serbersar 2,607 dan nirlair sirgnirfirkansirnya 

serbersar 0,002. Hal irnir berrartir nirlair thirtung (2,607) > ttaberl (1,989319) dan nirlair sirgnirfirkan (Sirg.) 

(0,002) < (0,05). Serhirngga promosir berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap terrhadap kerputusan 

permberliran Honda Berat pada PT Tunas Honda Natar. Kermudiran, darir hasirl pernerlirtiran terrserbut 

juga dapat dirkertahuir bahwa nirlair thirtung harga serbersar 2,871 dan nirlair sirgnirfirkansirnya serbersar 

0,005. Hal irnir berrartir nirlair thirtung (2,871) > ttaberl (1,989319) dan nirlair sirgnirfirkan (Sirg.) (0,005) < 

(0,05). Serhirngga harga berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap terrhadap kerputusan permberliran Honda 

Berat pada PT Tunas Honda Natar. Dan hasirl pernerlirtiran terrserbut dapat dirkertahuir bahwa nirlair 

fhirtung adalah 6,860 derngan nirlair sirgnirfirkansir 0,002. Kermudiran, ftaberl pada pernerlirtiran irnir adalah 

serbersar 3,11. Jadir, dapat dirkertahuir fhirtung (6,860) > ftaberl (3,11) dan nirlair sirgnirfirkan (0,002) < 

(0,05). Serhirngga promosir dan harga sercara sirmultan berrperngaruh sirgnirfirkan terrhadap terrhadap 

kerputusan permberliran Honda Berat pada PT Tunas Honda Natar.  

Terrdapat berberrapa kerterrbatasan dalam pernerlirtiran irnir, dirantaranya yairtu Variraberl yang 

dirgunakan terrbatas yairtu hanya variraberl promosir dan harga. Serbairknya pada pernerlirtiran 

serlanjutnya mernggunakan lerbirh banyak variraberl yang dapat mermperngaruhir kerputusan 

permberliran. Serrta hanya mernggunakan 1 Perrusahaan saja darir serkiran banyak Perrusahaan yang 

ada dir Irndonersira.. 
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